


セミナーの最後に特典ページの
URLを送らせていただきますので
楽しみにしていてください！

参加特典について



治療家に100万円達成の経営者思考をインプット

⽇本１初⼼者に優しい経営・開業セミナー

＼開業準備〜経営まで必要なことを全て網羅／

ナイトセミナー×5ヶ⽉コース

商品コンセプト



Google広告特化のデータアナリストとは初⼼者に1番優しい治療院開業セミナーとは

・３C分析（⾃社、競合、顧客）
・HPの⼟台作り
・チラシ作り
・開業前の数字管理

開業 経営
・リピートトーク
・経営分析&数字管理
・集客のブラッシュアップ
・ファン化戦略
・個⼈でグループ院に勝つ⽅法

・経営知識０の正社員でも開業ができるようになる
・開業、経営、集客に必要な知識やノウハウ全てを網羅

✖



HP作りに必要な要素が分かる ０から分かるチラシの作り⽅

最
⼤
�
強
�

▶��開業〜経営に必要なことが全て網羅できる

売れる⾃分の強みが分かる

リピート率80％超えの
トークスクリプトの作り⽅ 初⼼者でも出来る売上管理術 質問・相談無制限



Google広告特化のデータアナリストとは得られる未来

経営を知らない社員でも、開業に必要なHP、チラシ作り
を０から学び、⽉収100万円を達成できる！

⾃分がビジネスを通じて得たい未来を実現させ
ストレスがなく、笑顔に包まれた⽣活を送れる！

⼤⼿グループ院に負けない、個⼈店舗だからこその
勝ち⽅を学び、倒産しない経営を学べる！

多様な特典によって「マーケティング」「コピーライティン
グ」「⼼理学」「SNS攻略」「分析」など私が過去1000万円以
上投資したスキルが網羅的に⾝に付く！
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講座の全体像

有料級経営ガイドブック⼤ボリュームのメイン講義

【全5章構成】
開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜
【全３章構成】
オンライン集客&オフライン集客
【全3章構成】
経営安定化へ〜リピート&ファン化戦略〜
【完成】
リピート率80％超えのトークスリプト作成
【全2章構成】
集客のブラッシュアップ&⾏動戦略

1 .

2 .

3 .

4 .

5 .

1 .
2 .
3 .
4 .
5 .
6 .
7 .

⾃社分析シート
競合分析シート
顧客・ペルソナリサーチシート
HPのコピーライティング
HP業者の⾒つけ⽅・紹介
チラシの作り⽅
ネット広告〜Google広告について〜



HP構成
数字管理

（全44講義）

HPを作成する⽬的とゴール1 .

2 .

3 .

知識０でもHPの⽂章を書けるようになる
必須の知識をギュッとまとめました

HP作成の準備

HPへの応⽤実践

第1回

4

5

開業前にやるべき数字管理

失敗しない⽴地条件項⽬



2-0.�HPの構成の準備
2-1.�３C分析とは
2-2.�顧客分析
2-3.�ペルソナとは
2-4.�ペルソナワーク
2-5.�競合分析
2-6.�⾃社分析
2-7.�３C分析まとめ
2-8.�顧客がいない時の対処法
2-9.０ベース⾃社分析
2-10.�例外パターン
2-11.�⼈の購買⼼理
2-12.�あなたの強み確定

1-0.�HPの⽬的
1-1.�HPに載せるべき内容
1-2.�HPが解決すべき３つの疑問
1-3.�他との違い
1-4.�私に合ってるか
1-5.�どんな⼈がやってるか
1-6.�五感優位タイプ
1-7.�内部基準タイプ
1-8.�外的基準タイプ
1-9.�感情優位タイプ
1-10.物質優位タイプ
1-11.��直感優位タイプ
1-12.�タイプ別に刺さる表現⽅法

HPを作成する⽬的とゴール HPの構成準備 HPへの応⽤実践

3-0.�HPの応⽤
3-1.�HPの流れ紹介
3-2.�実践

【全5章構成】開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜



4-0.�数字管理とは
4-1.�⾃分と向き合うワーク
4-2.�把握すべき数字の種類
4-3.�数字を把握する理由
4-4.�売上の限界値
4-5.�稼働率とは
4-6.�稼働率が低い時の対処
4-7.�⽬標売上決定
4-8.�⽀出⾦額の把握
4-9.�必要資⾦算出

開業前にやるべき数字管理

【全5章構成】開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜

5-0.�⽴地について
5-1.認知対策
5-2.�⽴地と認知
5-3.�⽴地ポイント①
5-4.�⽴地ポイント②
5-5.�⽴地ポイント③
5-6.�⽴地ポイント④
5-7.�⽴地ポイント⑤
5-8.�⽴地ポイント⑥
5-9.�⽴地ポイント⑦

⽴地について



Google広告特化のデータアナリストとは誰もが最初は経営初⼼者です

開業に興味を持つことは簡単です
しかし覚悟を決めることは難しいです

さらに実⾏に移すとなると
もっと難しく感じると思います



Google広告特化のデータアナリストとはなぜ難しく感じるのか

やるべきことが分からないから



Google広告特化のデータアナリストとは担当したことない患者さんが来たらどうする？

施術において、⾃分が経験したことない
患者が来たらあなたはどうする？



Google広告特化のデータアナリストとは調べる・聞く・実践する

周囲に相談したり、書籍等で調べ
不安を感じながらも実践する中で
徐々に不安は消えていくはず



Google広告特化のデータアナリストとは開業も同じです

分からないこと・不安なことは
すぐに聞いて下さい！



Google広告特化のデータアナリストとは今のあなたに適した答えを探す

同じ質問でも、質問者が新⼈・5年⽬・10年⽬
どんな状況なのかで答えが違うと思いませんか？

あなたの現在の能⼒・環境・⽬標に
合わせてアドバイスをします！



Google広告特化のデータアナリストとは具体例も⽤意

具体例があると⼈は⾏動に移しやすくなります
HP作成に必要な準備の具体例なども⽤意してます

←HPの原案例
⾃作がすぐできる、もしくは
業者に渡せばHPになる1段階前



全３章構成
オンライン集客&オフライン集客

（全55講義）

集客には⼤きく分けるとオフライン集客とオンライ
ン集客があります。それぞれの王道であるチラシと
Google広告についてを55講義にまとめました。

第２回
広告の種類と使い分け1 .

2 .

3 .

オフライン集客〜チラシの作成〜

オンライン集客〜Google広告〜



全３章構成：オンライン集客&オフライン集客

01.��広告の種類と使い分け

1-1.�広告の種類と使い分け
1-2.�無料媒体
1-3.�低価格帯
1-4.�中価格帯
1-5.�価格上限なし
1-6.�オフライン広告
1-7.�オンライン広告
1-8.�反応する広告としない広告
1-9.�プロダクトアウト
1-10.�マーケットイン

02.チラシの作り⽅
2-1.�チラシの種類
2-2.�チラシの⽬的を決める
2-3.�誰に届けるか
2-4.�チラシとHPの違い
2-5.�チラシの常識
2-6.�チラシ作成の４つのポイント
2-7.�①読まれる⽂章とは

2-8.�②パズル構成戦略
2-9.③視認性向上対策
2-11.�④間接競合のリサーチ
2-12.�よしこいの壁
2-13.�読まない壁の突破法
2-14.�信じない壁の突破法
2-15.�⾏動しない壁の突破法
2-16.�今すぐしない壁の突破法
2-17.�チラシを構成する8個のパーツ
2-18.�ヘッダー作成
2-19.�BDFの確認
2-20.�キャッチコピーの10の⼼得
2-21.�⼈の購買⼼理
2-22.�⼈の根源的欲求
2-23.�治療院に求められやすい欲求
2-24.�欲求を刺激する例
2-25.�オファー
2-26.�声・推薦
2-27.�選ばれる理由
2-28.�やり⽅
2-29.�オファーの理由

2-30.�必要事項
2-31.�視認性を上げるポイント
2-32.�⼥性のハートの射⽌めかた
2-33.�間接競合リサーチ
2-34.�間接競合とは
2-35.�何をリサーチするのか
2-36.�注⽬するポイント

03.�オンライン集客〜Google〜
3-1.�患者はどこで治療院を探すのか
3-2.�オンライン集客に必要なもの
3-2.�ネット集客とは
3-3.�ネット集客の注意点①
3-4.�ネット集客の注意点②
3-5.�ネット集客の注意点③
3-6.�ネット集客の注意点④
3-7.�ネット集客の注意点⑤
3-8.�ネット集客の注意点⑥
3-9.�ネット集客の注意点⑦



開業初期の集客の王道はチラシ&ネット広告

・チラシを⾃作できるようになる
・広告代理店の選び⽅、注意点を理解する



チラシ、HP、広告⽂を考える時に
必要なコピーライティング、購買⼼理学を学びます

①よ
②し
③こ
④い

読まない壁
信じない壁
行動しない壁
今すぐしない壁

思わず読んで、⾏動させる
⽂章の作り⽅とは



⼥性の顧客⼼理
→消費における購買意思決定権を持つのは

⼥性が８割と⾔われている

⼥性に好まれる表現⽅法を知る



全3章構成
リピート&ファン化戦略

（44講義）

売上を上げるためには、離脱を防ぐことが⼤切です
離脱を防ぎ、患者様からまた来たいという⾔葉をい
ただくために必要なこと。思ってもらえるために必

要なことを44講義にまとめました。

第３回
リピート能⼒を把握する数字管理1 .

2 .

3 .

ファン化戦略

リピート対策



全3章データ分析の応⽤とキーワード選定講座（全43講義）
01.��リピート能⼒を把握する数字管理

1-1.�⼀般的な治療ビジネスモデル
1-2.�あなたのモデルは？
1-3.�なぜリピートが⼤事なのか
1-4.�cost�per�action
1-5.��conversion単価
1-6.�2回⽬リピート率
1-7.�6回⽬リピート率
1-8.�3ヶ⽉LTV
1-9.�⾃分のデータを確認
1-10.�最も獲得したいペルソナは？
1-11.�データの考え⽅
1-12.�リストの重要性

02.ファン化戦略
2-1.ファンの⼒
2-2.�ファンになってもらうために
2-3.�ザイオンス効果
2-4.�ザイオンス効果の応⽤
2-5.�リストとの関係
2-6.�リストを使った戦略
2-7.�リストの集め⽅

03.�リピート対策
3-1.�リピート対策とは
3-2.�リピートトークとは
3-2.�リピートトークの⽬的
3-3.�顧客の⾏動フロー
3-4.�10％の法則
3-5.�患者教育とは
3-6.�トークスクリプトとは
3-7.�60％の法則
3-8.�80％の法則
3-9.�トークの注意点
3-10.�患者に合わせるトーク
3-11.�⼈の購買意欲
3-12.�⼈が求める２つの未来
3-13.�避けたい未来
3-14.�掴みたい未来
3-15.�ニーズの深掘り
3-16.�深掘りの重要性
3-17.�実際のトーク例
3-18.�トークスクリプトのメリット

3-19.�トークスリプトの順番
3-20.�コンセプトとは
3-21.�コンセプトを考える
3-22.�⼼得①
3-23.�⼼得②
3-24.�⼼得③



100万円達成のカギはリピートにあり！

仮）単価1万円・⽉2回通ってくれる⼈を50⼈集める
→売上100万円達成への⽬標だとする

毎⽉新規10⼈・リピート率80％の⼈の既存客
→1ヶ⽉⽬8⼈、2ヶ⽉⽬16⼈、3ヶ⽉⽬24⼈・・・

毎⽉新規10⼈・リピート率20％の⼈の既存客
→1ヶ⽉⽬2⼈、2ヶ⽉⽬4⼈、3ヶ⽉⽬6⼈・・・



治療院ビジネスの成⻑にリピート⼒は必須

過去に、新規30⼈・2回⽬リピート率2⼈（リピ率6％）
効果があったチラシの反応は落ち、⼝コミも微妙な噂が
広がり、経営困難な状況に陥った⽅もいます。

⽳の空いたザルに⽔を⼊れても意味がない
⽔を⼊れる＝新規集客
⽳を塞ぐ＝リピート対策
→両⽅そろって初めて⽔は溜まっていく

ザルの⼤きさ＝空き枠 ⽔＝患者数



リピートする⼈＝ファン
初対⾯の患者さんに、「この先⽣に私の体を託したい」
そんな⾵に思われる先⽣に憧れませんか？
ここではファン化・リピートの基礎について学びます

人はどんな時に
ファンになるのだろうか 腰痛があると

どんなことに困るのですか？

仕事に集中できないことを
なぜ避けたいのですか？

腰痛を改善したいです

仕事に集中できなくて・・



トークスリプト作成
（33講義）

初⼼者でも、新⼈でもリピート率60％をすぐに
達成できる基盤作りをここで完成させます

第４回

⾃店舗に合ったトークスクリプトを
完成させる



トークスリプト作成（33講義）
01.��トークスリプト作成

1-1.�リピートに関しての復讐
1-2.�コンセプトとは
1-3.�トークスクリプトの構成要素
1-4.�反応が良いコンセプト説明
1-5.�セット
1-6.�セットの⽬的
1-7.�良いセット例
1-8.�フロントトーク
1-9.�フロントトークとは
1-10.�ニーズの深掘り
1-11.�ニーズの確定
1-12.�深掘りとは
1-13.��深掘るポイント
1-14.�ウォンツアップ
1-15.�ウォンツアップの例
1-16.�ウォンツアップの⽬的
1-17.�ニーズとウォンツの違い
1-18.�質問⼒
1-19.�仮クロージング
1-20.�クロージングとは

1-21.�IC
1-22.�仮クロージングの例
1-23.�クロージング
1-24.�トーク例
1-25.�商品説明
1-26.�松⽵梅の法則
1-27.�反論処理とは
1-28.�反論処理の５ステップ
1-29.�プラス脳変換
1-30.�プラス脳変換＋第三者引⽤
1-31.�ワンタイムオファー
1-32.�反論処理例：お⾦がない
1-33.�反論処理例：⾼い



思わず通ってしまうトークの流れ

①セット・フロントトーク
ラポールがない関係では、何を伝えても響かない。

ラポールが築けたら、あなたの提案には⽿を傾けて
くれるようになります。

短時間でラポールを築く凄腕の先⽣たちが実践して
る内容を特別に公開します。



②ニーズ&ウォンツ
⼈は何故お⾦を払いサービスを受けるのでしょうか？

⼈がお⾦を⽀払うのは「どうしても避けたい未来」があるか
「⼿に⼊れたい未来」があるかです。

ですが、⾃分ではここに気づいていない⼈がほとんどです。こ
こを他⼈に指摘されると「この⼈は私のことを分かってくれ
る、サービスを受けたい」と⼀気に気持ちが惹かれます。会話
だけでこれを探すテクニックを⼿に⼊れてもらいます。

思わず通ってしまうトークの流れ



③否定意⾒にも華麗に対応するのがプロ
ビジネスをやり始めた⽅が、共通して１度は悩むポイント。
それが「リピート提案を断られたらどうしよう」「⾔い過ぎる
と悪い⼝コミをもらうんじゃ？」です。

提案を断る理由は決まっています。「お⾦がない」「今じゃな
い」「家族に相談します」などです。全てに対応した柔軟なテ
クニック、かつ相⼿を不快にさせないトーク術×⼼理学をお伝
えします。

思わず通ってしまうトークの流れ



リピート率80％超えのオリジナルトークスクリプトを完成させる

リピート・⼼理学の基礎を学んだ後に
⽳埋め式の台本に、⾃分のセリフを
書き込んで完成させていきます。
⽳埋め式のため⽐較的簡単かつ
実践後の問題点を⾒つけることも容易です



競合に負けないために、⼤⼿の強みと対策
個⼈の強みと活かし⽅を学び

それをどのように⾏動に落とし込むか学びます

第５回
全2章構成

集客のブラッシュアップ
&⾏動戦略
（40講義）

競合に負けないマーケティング1 .

2 . 凡⼈が勝つ⾏動戦略



全2章構成集客のブラッシュアップ&⾏動戦略（40講義）
01.��競合に負けないマーケティング

1-1.�グループ院・⼤⼿の強み
1-2.�グループ院・⼤⼿の弱み
1-3.�個⼈の強み
1-4.�個⼈の弱み
1-5.��1⼈治療院が勝てる３つの⼟俵
1-6.�ビジネスの成⻑に必要なこと
1-7.�ビジネスの安定に必要なこと
1-8.�成⻑対策
1-9.�新規集客の加速
1-10.�新規集客が安定している治療院の特徴
1-11.�新規集客を加速させる⽅法
1-12.�ユーザーの意識レベル
1-13.��ライトユーザー向けの対策
1-14.�ヘビーユーザー向けの対策
1-15.�ユーザー層の違いによる興味関⼼
1-16.�層別の対策
1-17.�結果論戦略
1-18.�専⾨特化戦略
1-19.�専⾨特化のメリット
1-20.�専⾨特化のデメリット

1-21.�not専⾨院のメリット
1-22.�not専⾨院のデメリット
1-23.�地域No.1になるために
1-24.�テストマーケティングとは
1-25.�実践
1-26.�ライトユーザー向けテスト
1-27.�ヘビーユーザー向けテスト
1-28.�共通事項

02.凡⼈が勝つ⾏動戦略
2-1.IQと能⼒
2-2.�競合に勝つ唯⼀の戦略
2-3.�戦略①数字管理
2-4.�戦略②⾃分の最⼤速度を把握
2-5.�戦略③⽬標設定
2-6.�⼤量⾏動のとマイペース
2-7.�ビジネスの⼿段と⽬的

2-8.�陥りやすい逆転現象
2-9.⾏動する⽬的の把握
2-11.�スモールステップの設定
2-12.�スモールステップの期限



Google広告特化のデータアナリストとは経営において最も避けたいこと＝倒産



Google広告特化のデータアナリストとは倒産しないために何をする？

停滞は衰退
ビジネスは常に成⻑をしなければならない



Google広告特化のデータアナリストとはビジネスは育成ゲーム

時間・投資できるお⾦は有限
何を成⻑させ、何を割り切り
どうやって勝ち残るのか
判断するのが経営者



Google広告特化のデータアナリストとはビジネスは育成ゲーム

どこを成⻑させれば⼤⼿に勝てる？
競合に勝てる？
これを理解し

常に⾃分だけで勝ち⽅を
⾒出す⼒をつけましょう

広告費

技術

無料サービス

価格

SNS



Google広告特化のデータアナリストとは

敵を知り⼰を知れば百戦危うからず

⼤⼿の強み
個⼈店の強み

資⾦⼒弱者の戦略を
ここで学び切ります

勝ち⽅を⾒つけるために



初学者に寄り添った講義・完璧なロードマップ
各種特典によって

開業➡�経営までできるように導きます。

集客分析
売上管理

チラシ リピート獲得
までの道筋

経営安定化
思考

1 32 4 5

＼初⼼者が開業→売上100万円達成するために必要な物が全て揃う／

HP



⼿厚い
サポート体制



⼿厚いサポート⼀覧

01�.�コミュニティ参加権利プレゼント

02�.�相談・質問は無制限にOK

セミナー中はもちろん、次回セミナー開催までの間も
疑問点があれば質問してください。
疑問を早く解決して、ストレスを無くしましょう！

セミナー開催までの開業準備中から不安、疑問が押し
寄せてくると思います。いつでも疑問を投げかけられ
るコミュニティに参加できる権利をセミナー開始前か
らプレゼントします。仲間の疑問・情報に触れて学び
にしていきましょう。



03�.��SNS集客に関する特典も

04�.�ホームページ業者選びのチェックリスト

集客・経営に関わる内容は�HPやチラシだけではありません。
現代においてはSNSも⾮常に役⽴ちます。本講座では時間の
関係上お伝えできないSNSの内容も特典でご⽤意しています。

初めてホームページ作成をする際に値段の⽐較や
サービスの⽐較を⾏うことは⼿間と時間がかかります。
何に注意したらいいのか、初⼼者の⽅でも⾃分で選べるように
必要な情報をピックアップしたリストをお渡しします。

secret

⼿厚いサポート⼀覧



講座の全体像

有料級経営ガイドブック⼤ボリュームのメイン講義

【全5章構成】
開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜
【全３章構成】
オンライン集客&オフライン集客
【全3章構成】
経営安定化へ〜リピート&ファン化戦略〜
【完成】
リピート率80％超えのトークスリプト作成
【全2章構成】
集客のブラッシュアップ&⾏動戦略

1 .

2 .

3 .

4 .

5 .

1 .
2 .
3 .
4 .
5 .
6 .
7 .

⾃社分析シート
競合分析シート
顧客・ペルソナリサーチシート
HPのコピーライティング
HP業者の⾒つけ⽅・紹介
チラシの作り⽅
ネット広告〜Google広告について〜



開業準備×集客×リピート×経営思考×個別サポートの

開業・成⻑・安定
経営の全てを網羅したコンテンツ



0
達
成
の
フ
�
�
ズ

開業準備
1番⼤変なのがこの０➡�１フェーズです。ワクワクもありますが
不安、⾔い訳などで諦めてしまう⼈が多いフェーズ。

セミナー開始前から相談出来ます！あなたの状況に合わせて
あなたの⽴場の最善策を⼀緒に探していきましょう

1

→

をを0 → 1000 → 100



をを0 → 1000 → 100

1
達
成
の
フ
�
�
ズ

10

→

新規集客
０→１が達成できれば、１→１０までは単純です。
顧客を獲得するために、必要なことをコツコツとやるだけです。

しかしこのコツコツというのは、単純で難しい作業です。
あなたの熱量と⾏動⼒を⽀えるために、全⼒でサポートします！



をを0 → 1000 → 100

10
達
成
の
フ
�
�
ズ

→

100

リピート
新規の患者様を獲得できたら、リピートしてもらえたら治療院経営の
⼤枠は完成です。しかし、経営を継続するためには通ってもらう必要があ
ります。リピート率の⾼さ＝売上といっても過⾔ではありません。

ここでは、営業のプロが使う購買⼼理学を元に、「治療院のリピート」に
特化した⽅法を学びます



そして・・・



参加してくれる
あなたに感謝を込めて・・・



※�今後の開催・開催時の特典プレゼントは未定です

今期限定

豪華52特典豪華52特典



豪華５２特典
1.リピートしたいを刺激する5つの⼼理テクニック
2.リピート対策反論処理〜ちょっと⾼い〜
3.リピート対策反論処理〜家族に相談します〜
4.リピート対策反論処理〜検討します〜
5.初⼼者向け！クロージングの極意3選
6.リピートはココで決まる！⼼を動かすコンセプト
の伝え⽅
7.顧客の興味を3秒でかっさらう、ゴールデントー
ク理論
8.紹介だけで成り⽴つ経営者13の習慣
9.患者様から信頼される�11のチェックポイント
10.LINEリッチメニュー⽤素材 6分割ver
11.LINEリッチメニュー⽤素材 4分割ver
12.LINEリッチメニュー設定マニュアル
13.サンキューレターテンプレート
14.暑中⾒舞いテンプレート
15.寒中⾒舞いテンプレート

16.年賀ハガキテンプレート
17.アップセルメニューPOP
18.コンセプト院内POP
19．Google⼝コミ誘導POP
20.⽗の⽇プレゼントPOP
21.⺟の⽇プレゼントPOP
22.ゴールデンウィークキャンペーンバナー
23.夏トクキャンペーンバナー
24.Open記念キャンペーンバナー
25.LINEバナー①横⻑タイプ
26.LINEバナー②縦⻑タイプ
27.選べる電話予約バナー
28.選べるネット予約バナー
29.HPで使える！ヘッダー画像4選
30.⽴地条件チェック項⽬



豪華５２特典
31.⽉別売上&経費管理シート
32.⽇別売上げ&集客内訳表
33.問診票2種類〜痛み・コリ⽤〜
34.問診票〜⾃律神経⽤〜
35.カルテ
36.ネット集客失敗例12選
37.競合分析シート
38.リピート率9割超えが⾃分で作れる！⽳埋め式
トークスクリプト
39.予約を逃さない！電話トークのポイント
40.チラシテンプレート
41.治療院・サロン・エステ関連の保険
42.カウンセリング上級者⽤！ペルソナの重要価値
観５選
43.Googleビジネスプロフィール初期登録⽅法
44.MEOチェックリスト31
45.プリントパックの使⽤⽅法

46.回数券原本
47.施術同意書
48.初回来院時の患者プレゼント
 〜痛みのメカニズム・睡眠〜
49.お客様の声テンプレート&記載例
50.⽉収200万円越えの先⽣からのプレゼント
 ①メニュー表
51.収200万円越えの先⽣からのプレゼント
 ②〜2種類の腰痛チラシ〜
52.ストーリーボードの例



Google広告特化のデータアナリストとは

セミナーで⾏うリピートトークが
治療でいうトレーニング、ほぐし

内臓テクニック。

特典では頭蓋や経絡などに当たる
使えるともっと良くなるリピートテ

クニックを掲載します！

リピートテクニックの応⽤



Google広告特化のデータアナリストとは

私が携わってきた⼈気がある治療院は
意識してる、してないに関わらず

ある共通部分があることに気づきました。

そんな秘密を知れば、あなたも⼈気治療院
の仲間⼊りが⾒えてくるかも

100店舗以上の中から⼈気店の共通項をピックアップ



Google広告特化のデータアナリストとは

店舗のLINEでこんな部分
⾒たことありませんか？

リッチメニューと呼ばれるこの設定

必要な素材や⼿順を解説！

公式LINEのメニュー設定



Google広告特化のデータアナリストとは
休眠患者を起こす
⽇頃の感謝を伝える

そんな時の⼿紙は有効ですが⾯倒。
経営1年⽬の先⽣の⼿間を少しでも
軽くできるようにテンプレを⽤意！

細かな気遣いが⼈気店への道



Google広告特化のデータアナリストとは

院内の掲⽰物は別メニュー
キャンペーンなどの告知以外に
患者教育など、多岐に渡って

⽤途があります。

院内にすぐ飾れる状態にしてあります！

院内POP



Google広告特化のデータアナリストとは

HPでこんな素材を⾒たことありませんか？
これらは⾃作か作成依頼をする必要があります。
⾃作の時間、依頼のお⾦を節約できるように

複数パターンを準備してあります！

HP⽤バナーも⽤意！



Google広告特化のデータアナリストとはHPのヘッダー画像も⽤意！



Google広告特化のデータアナリストとはHPのヘッダー画像も⽤意！



Google広告特化のデータアナリストとは

今まで経理をしたことがない⼈は
・売上
・経費

・問い合わせが多い媒体
などを管理することも⼤変です。

初⼼者でも数字を打ち込むだけで管理できるよう
プログラミングしたシートも⽤意してあります！

売上・経費・問い合わせ経路を管理



Google広告特化のデータアナリストとは

どんな治療院にするのか、それはあなた次第です。

痛み・コリ・⾃律神経の不調

様々なパターンで結果を出してる店舗の
問診票を特別にプレゼント

問診票も複数パターン⽤意



Google広告特化のデータアナリストとは成功ではなく、失敗からも学ぼう

ネット集客失敗例集〜１２選〜



Google広告特化のデータアナリストとは

準備の⼿間が少なく、マネタイズしやすい
集客⽅法はチラシです。

今回は300枚で1⼈きた伝説的なチラシと
売上200万円以上を叩き出す

凄腕整体院のチラシを特別にご⽤意しました！

1番早く集客するには「チラシがいい』



Google広告特化のデータアナリストとは1番早く集客するには「チラシがいい』



Google広告特化のデータアナリストとは1番早く集客するには「チラシがいい』

過去に新規23⼈の
問い合わせの実績がある
化け物チラシもあります



Google広告特化のデータアナリストとは

①⾃社分析

②顧客分析

③競合分析

④コンセプト設計

広告する強みを探す、コンセプト作成ツール



Google広告特化のデータアナリストとはかゆいところに⼿が届くシリーズ

①回数券原本(10•15•20•30回)

このまま回数券として使⽤してもOK。
参考にしてオリジナルを作ってもOK

少しでも開業の⼿間を省きたい⼈は
このまま使ってしまいましょう！

全部で4種類の回数券の原本があります！



Google広告特化のデータアナリストとはかゆいところに⼿が届くシリーズ

②治療院、エステ関連の保険

治療中に何か事故が⽣じたり、
患者様に被害を出してまった時
のことを考えると⼼配。

そんな⼈向けの保険も紹介しま
す。



Google広告特化のデータアナリストとはかゆいところに⼿が届くシリーズ

③プリントパックの
使⽤⽅法(チラシ印刷)

チラシを印刷注⽂す
る⼿順をコメント付
き写真で作成。

初めての⼈でも安⼼
して注⽂できます。



Google広告特化のデータアナリストとは

④施術の同意書
予めトラブルを防⽌し、⾃分と
家族を守るために使います。

施術をする上で⼤切なインフォーム
ドコンセントを、書類にするのは⼤
変です。

そこで完成形をプレゼントしちゃい
ます。

かゆいところに⼿が届くシリーズ



Google広告特化のデータアナリストとは

⑤院内掲⽰〜お客様の声テンプレート〜

多くの治療院では、お客様の声を壁や⼊り
⼝に貼ることで信頼性、権威性を表現して
います。

掲⽰物を作るのも時間がかかりますので
今回はテンプレを⽤意しました！

かゆいところに⼿が届くシリーズ



さ・ら・に



※�今後の開催・開催時の特典プレゼントは未定です

今期限定
SNSマーケティング

特別資料21選
SNSマーケティング

特別資料21選







特典スライド総数

1000枚超え



まだまだ続く！



先着  名様限定で永久にサポートいたします！

最後まで話を
聞いてくれた感謝を込めて

メリットしかない特別案内

先着３名限定の超特別特典をご⽤意！



※�開始時期は、要相談

3名限定
Google広告
3ヶ⽉無料代⾏
Google広告
3ヶ⽉無料代⾏



HPがすでにある⼈
➡�開始時期要相談

通常運⽤代⾏：3.3万円/⽉✖3ヶ⽉＝９.9万円

HPがまだない⼈
➡�完成後に開始

無料
※運⽤は弊社スタッフが⾏います。3ヶ⽉⽬以降継続希望の場合は別途料⾦がかかります。先着順にこちらから受け取り希望
をお伺いします。代⾏費⽤は無料ですが、広告費はご⾃⾝で⽤意していただきます。



無料で良いと⾔ってくれたスタッフに感謝してます。
先着3名に⼊れた⼈も

感謝の気持ちを持ってもらえると嬉しいです



スタッフが頑張るなら私も負けてられません。

負けたくないから特典を勝⼿に追加します

２つの特典を
特別追加



法律を守りながら、集客率アップツール

※実際に⼤⼿グループ院でも違反してるとされ、⾏政処分された経歴があります。さらに
これは県のHPに記載され、信⽤問題にもなります。しっかり把握しておきましょう



⚠�スタッフが無料対応出来ないと⾔った場合は
�今後この特典は配布しない予定でいます







先⽣ありがとうと、地域から頼りにされる存在になる

⾃分が正しいと思う知識・技術を存分に発揮する

経済的に不⾃由がなく、未来の⼼配を避けられる

売上を伸ばし、さらにワンランク上のセミナーに⾏き

セラピストとして、経営者として、⼈として成⻑する

こんな未来を⼿に⼊れませんか？



もちろん今⽇参加しなくてもOKです。
ですが現実を少しお伝えししておきます。



治療院経営の現状

そもそも学べる場所がなく
どうやっていいのかネットで集めた

知識で自己流になる

そもそも学べる場所がなく
どうやっていいのかネットで集めた

知識で自己流になる

ホームページはあるのに
経営、リピート、集客ができず

廃業に追い込まれる

ホームページはあるのに
経営、リピート、集客ができず

廃業に追い込まれる

誰に何を相談したらいいか
分からず行動できない

誰に何を相談したらいいか
分からず行動できない

家賃、借金を支払うための
仕事になり生活が安定しない
家賃、借金を支払うための
仕事になり生活が安定しない



経
営
関
連
の
相
場
例

経営コンサル 10万円/時間

100万円/6回

※それぞれを学ぼうとすると、資⾦がいくら
あっても⾜りません。実際わたしも経営、
SNS、営業セミナーに投資をしてきました。

SNSセミナー

営業セミナー 25万円/⽇



⾃分の⼼と向き合う
その思考を放棄して、停滞していませんか

挑戦してみたいという気持ち
⼼配・不安という気持ち

その気持ちに蓋をするのではなく、どうしたら挑戦できるのか
⼼配を払拭するために何をしたらいいのか真剣に向き合い考え抜いて下さい



最初は考えても答えが出ない
⾃分の答えに⾃信が持てない
そんなこともあると思います

だからこそ



�10回でも100回でも�何回でも�質問してください
あなたの疑問にすべてお答えしますので
もう悩むことは⼀切なくなります。

何をしたらいいか分からないなら、講座の内容に合わせて
進んでいきましょう。
慣れてきた⼈は、⾃分のコンセプト、想い、地域柄に合わせて
オリジナルティを出していきましょう。
途中でわからないことがあれば気軽に僕に質問してすぐに解決。
�1つの不安もなく進んでいきましょう
�気がついたら⼈が集まっている・売上が得られるようになっている
そんな状況が実現してしまうんです。

“毎⽇”質問してください



では気になる価格ですが...



講座の全体像

⼤ボリュームのメイン講義

【全5章構成】
開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜
【全３章構成】
オンライン集客&オフライン集客
【全3章構成】
経営安定化へ〜リピート&ファン化戦略〜
【完成】
リピート率80％超えのトークスリプト作成
【全2章構成】
集客のブラッシュアップ&⾏動戦略

1 .

2 .

3 .

4 .

5 .

有料級経営ガイドブック

1 .
2 .
3 .
4 .
5 .
6 .
7 .

⾃社分析シート
競合分析シート
顧客・ペルソナリサーチシート
HPのコピーライティング
HP業者の⾒つけ⽅・紹介
チラシの作り⽅
ネット広告〜Google広告について〜



豪華５２特典
1.リピートしたいを刺激する5つの⼼理テクニック
2.リピート対策反論処理〜ちょっと⾼い〜
3.リピート対策反論処理〜家族に相談します〜
4.リピート対策反論処理〜検討します〜
5.初⼼者向け！クロージングの極意3選
6.リピートはココで決まる！⼼を動かすコンセプト
の伝え⽅
7.顧客の興味を3秒でかっさらう、ゴールデントー
ク理論
8.紹介だけで成り⽴つ経営者13の習慣
9.患者様から信頼される�11のチェックポイント
10.LINEリッチメニュー⽤素材 6分割ver
11.LINEリッチメニュー⽤素材 4分割ver
12.LINEリッチメニュー設定マニュアル
13.サンキューレターテンプレート
14.暑中⾒舞いテンプレート
15.寒中⾒舞いテンプレート

16.年賀ハガキテンプレート
17.アップセルメニューPOP
18.コンセプト院内POP
19．Google⼝コミ誘導POP
20.⽗の⽇プレゼントPOP
21.⺟の⽇プレゼントPOP
22.ゴールデンウィークキャンペーンバナー
23.夏トクキャンペーンバナー
24.Open記念キャンペーンバナー
25.LINEバナー①横⻑タイプ
26.LINEバナー②縦⻑タイプ
27.選べる電話予約バナー
28.選べるネット予約バナー
29.HPで使える！ヘッダー画像4選
30.⽴地条件チェック項⽬



豪華５２特典
31.⽉別売上&経費管理シート
32.⽇別売上げ&集客内訳表
33.問診票2種類〜痛み・コリ⽤〜
34.問診票〜⾃律神経⽤〜
35.カルテ
36.ネット集客失敗例12選
37.競合分析シート
38.リピート率9割超えが⾃分で作れる！⽳埋め式
トークスクリプト
39.予約を逃さない！電話トークのポイント
40.チラシテンプレート
41.治療院・サロン・エステ関連の保険
42.カウンセリング上級者⽤！ペルソナの重要価値
観５選
43.Googleビジネスプロフィール初期登録⽅法
44.MEOチェックリスト31
45.プリントパックの使⽤⽅法

46.回数券原本
47.施術同意書
48.初回来院時の患者プレゼント〜痛みのメカニズ
ム・睡眠〜
49．お客様の声テンプレート&記載例
50.⽉収200万円越えの先⽣からのプレゼント①メ
ニュー表
51.収200万円越えの先⽣からのプレゼント②
〜2種類の腰痛チラシ〜
52.ストーリーボードの例



※�今後の開催・開催時の特典プレゼントは未定です

今期限定
SNSマーケティング

特別資料21選
SNSマーケティング

特別資料21選



私の9年間の集⼤成をギュッと詰め込み完成しました...

1.�HP構築&コピーライティング 費⽤：

費⽤合計：

¥300,000

¥100,000

¥150,000

¥150,000

¥100,000

2.�リピート率80％を狙えるリピートトーク

3.�個別経営戦略&ロードマップ講座

4.�個⼈が⼤⼿に勝つ経営分析

5.�経営安定へ、ブラッシュアップ講座

費⽤：

費⽤：

費⽤：

費⽤：

¥800,000



通 常 価 格

300,000 円
（税込）

ここまで熱⼼に話を聞いてくれた感謝を込めて



※�開始時期は、要相談

3名限定
Google広告
3ヶ⽉無料代⾏
Google広告
3ヶ⽉無料代⾏



HPがすでにある⼈
➡�開始時期要相談

通常運⽤代⾏：3.3万円/⽉✖3ヶ⽉＝9.9万円

HPがまだない⼈
➡�完成後に開始

無料
※運⽤は弊社スタッフが⾏います。3ヶ⽉⽬以降継続希望の場合は別途料⾦がかかります。先着順にこちらから受け取り希望
をお伺いします。代⾏費⽤は無料ですが、広告費はご⾃⾝で⽤意していただきます。



法律を守りながら、集客率アップツール

※実際に⼤⼿グループ院でも違反してるとされ、⾏政処分された経歴があります。さらに
これは県のHPに記載され、信⽤問題にもなります。しっかり把握しておきましょう



＼今期だけの破格∕

本⽇限定



¥�800,000
通 常 価 格

¥99,800
︵
税
抜
︶

【本⽇限定】特別価格

�セラピストから経営者へ 開業セミナー



¥�300,000

¥�109,780（税込）

通常価格

¥99,800 ︵
税
抜
︶

通常価格の

67%OFF！

本⽇限定
特別価格

⼤ボリュームのメイン講義 ⼿厚いサポート体制

今期限定�52特典+21個のSNSマーケティング攻略資料

銀⾏振込
（⼀括払いのみ）

お⽀払い⽅法

セラピストから経営者へ
治療院開業セミナー⼤ボリュームのメイン講義

【全5章構成】
開業前にやるべき準備〜HP�&数字管理〜
【全３章構成】
オンライン集客&オフライン集客
【全3章構成】
経営安定化へ〜リピート&ファン化戦略〜
【完成】
リピート率80％超えのトークスリプト作成
【全2章構成】
集客のブラッシュアップ&⾏動戦略

1 .

2 .

3 .

4 .

5 .

有料級経営ガイドブック

1 .
2 .
3 .
4 .
5 .
6 .
7 .

⾃社分析シート
競合分析シート
顧客・ペルソナリサーチシート
HPのコピーライティング
HP業者の⾒つけ⽅・紹介
チラシの作り⽅
ネット広告〜Google広告について〜

豪華５２特典
1.リピートしたいを刺激する5つの⼼理テクニック
2.リピート対策反論処理〜ちょっと⾼い〜
3.リピート対策反論処理〜家族に相談します〜
4.リピート対策反論処理〜検討します〜
5.初⼼者向け！クロージングの極意3選
6.リピートはココで決まる！⼼を動かすコンセプト
の伝え⽅
7.顧客の興味を3秒でかっさらう、ゴールデントー
ク理論
8.紹介だけで成り⽴つ経営者13の習慣
9.患者様から信頼される�11のチェックポイント
10.LINEリッチメニュー⽤素材 6分割ver
11.LINEリッチメニュー⽤素材 4分割ver
12.LINEリッチメニュー設定マニュアル
13.サンキューレターテンプレート
14.暑中⾒舞いテンプレート
15.寒中⾒舞いテンプレート

16.年賀ハガキテンプレート
17.アップセルメニューPOP
18.コンセプト院内POP
19．Google⼝コミ誘導POP
20.⽗の⽇プレゼントPOP
21.⺟の⽇プレゼントPOP
22.ゴールデンウィークキャンペーンバナー
23.夏トクキャンペーンバナー
24.Open記念キャンペーンバナー
25.LINEバナー①横⻑タイプ
26.LINEバナー②縦⻑タイプ
27.選べる電話予約バナー
28.選べるネット予約バナー
29.HPで使える！ヘッダー画像4選
30.⽴地条件チェック項⽬



さらに！！
今セミナーに参加している⽅限定

紹介キャンペーンも追加！



5万円プレゼント！

紹介してくれた⽅が
1⼈セミナーに参加するごとに



本講座開催⽇時
4/27
5/25
6/22
7/27
8/24

※ワークの時間をゆとりをもって
時間設定をしています。

参加者のスピードによって
時間が前後する可能性があります。

⽇程が合わなかった⼈のために
アーカイブも残します

⽇曜⽇18〜21時



※注意点もあります



講座のルールと注意点

常に思考を⽌めないでください

お客様扱いはしません

社⻑の⾃覚を持ってください

⾏動量が全てです

⾃責思考を持ってください



講座受講のルール・マインド

ルール１

常に考え続けて下さい

・うまくいかない理由
・何を改善するべきか

思考の停⽌は⼈⽣の停滞です



講座受講のルール・マインド

ルール2

お客様扱いはしません

ダメな部分はダメとはっきり⾔います
優しくして稼げるならそうしますが

優しくしても結果が出ることはありません
厳しく愛を込めて指導させていただきます



講座受講のルール・マインド

ルール3

社⻑になる⾃覚を持ちましょう
⾃分で稼ぐと覚悟を持った時点で
あなたは⽴派な⼀⼈の社⻑です。

⾃分がまだまだ初⼼者だな。誰かに頼りたいと思う⽅は
周りと同じように成果が出ない可能性があります。

⼀⼈の社⻑としての⾃覚を持ち
�しっかりと⾃責思考を持って⾏動し続けてください。



講座受講のルール・マインド

ルール4

⾏動量が全てです

これは です
聞いて終わりではありません

実践型講座

どんなに知識が増えても実践しなければ結果はついてきません



講座受講のルール・マインド

ルール5

⾃責思考をもちましょう
教えてもらった通りにやってるのに結果が出ない・・としたら

のどちらかです

周囲に不満を撒き散らすだけでは、何の解決にもなりません

・正しくできていない
・やりきれていない 



ですが私は確信してます



この勉強会に参加している時点で

多くの⼈は現状のコンフォートゾーンから抜け出すことをしない。
または、コンフォートゾーンだけにいることの

危険性に気づかず、このようなセミナーに参加する・興味を持つことすら
しないからです

あなたは相当優秀です！



少しでも興味があるなら・・・

チャットの
URLから申し込みを
進めてください



お⽀払い⽅法

銀⾏振込
（⼀括払いのみ）



Q

A
もちろんです。
副業として始めてから本開業する。
今後も副業としてやっていく。どちら
にせよ必要な知識や⾏動に差はありま
せん。私も副業からスタートしました

副業として考えてるので
すが参加できますか？



本当にできるようにな
るか不安ですQ

A だからこそのチラシ、ホームページ、
SNSを全てを網羅したコンテンツと質
問無制限です。ほとんどのエリアでど
れかで結果がついてきます



全く経営を知らないのですが
参加しても⼤丈夫ですか？Q

A はい、今回は経営の経験がない⽅向けの
内容になっています。基礎的な部分から
スタートしていきます。



今はタイミングが・・・Q

A もちろんタイミングが合えば参加でOK
です。ですがいつか始めるなら、1番早
い時期は今ですよ！



今決めないといけません
か？Q

A
24時間以内に参加するか決めてくださ
い。誰かに⾔われて参加を決めた⼈は、
誰かに⾔われてやめるでしょう。
⾃分で決断してください。
期限は翌⽇0時となっています。



ここまで聞いてくれてありがとうございました

本講座に参加してくれる⽅も
そうでない⽅も、今⽇の縁に感謝します。
また会える機会を楽しみにしてますね！


